LA SINDROME DI NARCISO
«La progressiva diffusiona di Internet

ha reso pli complesso |l controllo @
la gestione della brand Images
Livelio ol accondo rspetio all’affermazions
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LA SINDROME DI NARCISO
«La magglor parte delle aziende che stanno
Iniziando ad investire su Internet non ¢l credona
un granché, lo fanno solo perché costa pocos
Livalio ol accondo rispetio all’affarmazions
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LA SINDROME DI NARCISO
«Le azlende pil Innovative e di successo hanno

saputo organizzare la propria brand strategy
muovendosl In modo opportuno tra media

tradizionall e Il mondo web»
Livelln di accondo rispetfo allaffermaziong
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LA SINDROME DI NARCISO
« nuovi medla seguono logiche frultive
completamente diverse dal media tradizionall
ed & fondamentale ‘governaril’
per non compromettere |l ragglungimento
dl specific targets
Livelio ol accordo rispeffo alf’affermazions
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LA SINDROME DI NARCISO
«Nel mondo della comunicazione
¢’ un estremo bisogno di innovaziones
Livelio di accond rspetio alaffermazione
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LA SINDROME DI NARCISO
«ll viral marketing & uno strumento decisamente
utile per accreditare || proprio brand, in quanto Il
messaggio si diffonde spontaneamentes
Livelio i accordo rispetfo alaffermazione
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LA SINDROME DI NARCISO
«ll passaparocla & |a fonte dl conoscenza di una
marca o di un prodotto ritenuta pil credibiles
Livello di accordo rispatio allaffermazione
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LA SINDROME DI NARGCISO
«l consumator] vanno considerat! come soggett
attlvl della comunlcazione, perché atfraverso
Web & word-of-mouth possono diffondere
messaggl che condizionano I'immagine diffusa
dl una marca o di unazienda»

Livello di acoordo rispetio al*affermazione
def tufio In
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LA SINDROME DI NARCISO
«Oggl Il word-of-mouse (blog, forum, emall, ecc)
& uno strumento pld potente del tradizionale
word-of-mouth (passaparola Informale)s
Livelio di accondo fspetio alaffermazione

= H“n |

né d'accordo, nﬂlndisaaw:ﬁ:

.in

604 maneger, maggio 2007




